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PRESENTACION




Intfroduccion

Este Manual tiene como objetivo proporcionar las
pautas y directrices para el manejo, uso y
aplicacién de la imagen de la Corporaciéon
Auténoma Regional del Magdalena CORPAMAG,
buscando mantener una identidad visual sélida y
coherente en todas las comunicaciones que se
desarrollen.

Detalla de forma sencilla y explicativa la adecuada
utilizacién del logo en los diferentes canales y piezas
de comunicacién, asi como otros aspectos
esenciales en el manejo efectivo de la identidad
corporativa. Utilice correctamente los aspectos
sefalados y no haga cambios de ningin tipo que
pueda generar cambios de composicién y color,
pues esto afectaria la imagen de la entidad.

Este manual se ajusta al cumplimiento de la Ley
2345 de 2023 “Por medio de la cual se implementa
el Manual de Identidad Visual de las entidades
estatales, se prohiben las marcas de gobierno y se
establecen medidas para la austeridad en la
publicidad estatal”



MISION Y VISION




La Corporacién Auténoma Regional del Magdalena — CORPAMAG -, es un
ente corporativo de cardécter piblico encargado de administrar el medio
ambiente y propender por el desarrollo sostenible del Magdalena. Es un ente
del orden nacional, que como su nombre lo indica, cuenta con autonomia
administrativa y financiera, asi como patrimonio propio y personeria juridica.

Corpamag fue creada por la ley 28 de 1988 y modificada en su jurisdiccién y
denominacién por la ley 99 de 1993. Actualmente su jurisdiccién abarca el
territorio de 29 de los 30 municipios del departamento del Magdalena y el érea
rural del Distrito Turistico Cultural e Histérico de Santa Marta.

[ ] [ 4
Mision
Administrar los recursos naturales renovables, mediante la implementacién de
politicas publicas y el fortalecimiento de la cultura ambiental, que contribuya al
desarrollo y progreso sostenible con enfoque de adaptacién y mitigacién al
Cambio Climdético y de Gestién del Riesgo, aplicando oportunamente las
disposiciones legales vigentes.

[ [ I 4
Vision
CORPAMAG en el afio 2024 serd una entidad lider en la gestién sostenible de
los recursos naturales renovables y el ambiente en el departamento de
Magdalena, propiciando espacios de participacién ciudadana, con el fin de
promover la proteccién y conservacién del medio ambiente en su jurisdiccion.

Manual deldentidad Corporativa de Corpamag




e 1. La Marca

La Marca de la Corporacién Auténoma
Regional del Magdalena - CORPAMAG,
estd representada Unica y exclusivamente
por el logotipo institucional, el cual debe
ser utilizado en todas las piezas, sitio web,
documentos, papeleria institucional y de
promocién y otros que se describen en
este manual.
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Historia grafica

El logotipo que ha venido utilizando la Corporacién
durante estos 36 afos, consta de una serie de
elementos agrupados en tres escenas o sectores
gue componen una ‘C’ en cuyo espacio central, se
incluye la palabra Corpamag.

Estas describen graficamente la diversidad de eco-
sistemas del departamento del Magdalena y la
interrelacion del ser humano con el entorno natural

que lo rodea.

En este los elementos estan dibujados con linea
negra de contorno y con color de relleno.
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La renovacion

Conservando los pardametros de la imagen
tradicional se hizo necesario en 2015 una renovacién
grafica y la construccién del manual de identi-

dad que refleje los objetivos de la corpora-

cion, fortaleciendo a su vez las lineas de

accioén, transmitiendo a la poblacién rural y

urbana del departamento del Magdalena y al
interior de la institucién los valores y compro-
misos con el desarrollo y fomento de la sos-
teniblilidad ambiental.

Asi mismo esta renovacién busca posicionar la
Corporacién como un ente publico novedoso
e innovador en la administracién del medio
ambiente que propende por el desarrollo
sostenible del departamento del Magdalena.
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Descripcion del logotipo

El 6ovalo

El logotipo de Corpamag esta conformado
por un 6valo que contiene tres espacios bien
diferenciados entre si, que construyen una
letra ‘C’ donde en el espacio central se ubica
el texto.

En esta nueva version se integran los tres
bloques con el espacio central de forma mas
organica, dandole un sentido de fortaleza y
unidad. A su vez se reemplaza el color negro
por un azul profundo que denota una inte-
graciéon mas amable con el medio ambiente y
el desarrollo sostenible.
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Descripcion del logotipo

Las Escenas
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Montana

En este bloque fisico se escenifica un paisaje
montafnoso caracteristico del departamento
del Magdalena, de la Sierra Nevada de Santa
Marta, la montafa mas alta del mundo cerca
al mar, un mosaico de ecosistemas de gran
importancia por la enorme cantidad de biodi-
versidad que alberga y por ser regulador del
agua que abastece el drea mas poblada del
departamento. Declarado por la Unesco
Reserva de la biosfera.
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La frontera agricola
y la parte plana

o4
7.

-

En este segundobloque se representala
continuidad del paisaje caracteristico del
Magdalena y lainterrelacién del ser humano

con su entorno natural y lanecesidad de establecer
un equilibrio en la conservacion de los

recursos naturales para lograr un desarrollo
sostenible como base fundamental parala
existencia de lasfuturas generaciones.

e
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El agua y la lisa

En el bloque inferiorse representala
importancia de conservarel agua, que es la
vida de las ciénagas ymadreviejas, del rio
Magdalena y del Caribe Colombiano.

Un cardumen es laclara expresiénde un
ecosistemayvivo. Se escogié lalisa

por ser uno de los peces mas representati-
vos del Magdalena, ya que se encuentra
tanto en nuestros ecosistemas marinos
como en el agua dulce, habitando en
estuarios, ciénagas y rios.

Y



N 2. Los Colores

La imagen corporativa de la institucién con
tiene una gran variedad de colores debido al
numero de elementos que la componen, sin
embargo se han elaborado tanto una versién
reducida en numero de tintas, como una que
funciona a una tinta para que desde el drea
de comunicaciones cuenten con alternativas
al momento de enfrentar las diferentes nece
sidades.

Los colores corporativos de acuerdo a la
marca, son el azul oscuro, verde claro, marrén
y blanco. La propuesta propone que estos
colores estén presentes en las diferentes
piezas de la comunicaciéon visual de la Corpo
racion.
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Paleta del Color en el logotipo

Policromia (a)

HEX
Code RGB | CMYK
|
R:0 |
#00BOF2 G:185 | Cyan 80%
B:242 |
Cyan 33%
R:104 ' Magenta 63%
#684112 G:65 I Ame(i;rillo 100%
B:18 I Negro 50%
R:0 : Cyan 66%
#00A95A G:169 ' Magenta 5%
B:90 I Amarillo 89%
R:0 : Cyan 90%
i Magenta 5%
#007A38 o122 1 Amarillo 100%
: I Negro 33%
|
|
I Cyan 22%
R:166 Magenta 56%
#A66A22 G:106 " Amarillo100%
B:34 | Negro 21%
|
' R:222 ' Cyan 13%
#DEC797 G:199 | Mage):lta 19‘}8
B:151 | Amarillo 45%
|
R:126
#7EC46C g ' Cyan 54%
S Amatilo 77%
|
R:0 | Cyan 90%
#007A38 G:122 [ Magenta 5%
B:56 Amarillo 100%
' I Negro 33%
|
. Cyan 33%
#684112 2 16(5)34 | Magenta 63%
B: | Amarillo 100%
218 | Negro 50%
. I Cyan 78%
#25401B 23631 | Magenta 47%
B:27 Amarillo 100%
: | Negro 56%
|
. Cyan 28%
#84581B 2: 18382 \ Mage);lta 56%
B ,‘27 | Amarillo 100%
: | Negro 36%
R:0 :
#00AEEF G-174 I Cyan 100%
B:239 '
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Paleta del Color en el logotipo

Policromia (b)

HEX
CMYK Zona | RGB Code
|
|
Cyan 80% Ciel ) R0 | #00BYF2
yan el , G:185
B:242
Cyan 66% f
Magenta 5% Montafa I R:0
. . #
Amarillo 89% lejana | G:le9 | HOOASSA
| B:90
! R:109 !
Cyan 50% Nube | G207 #6DCFF6
| B:246
Cyan 90%
Magenta 5% Montana ' R:0
Amarillo 100% cercana f G:122 | #007A38
Negro 33% : Biag>
|
|
|
Cyan 100% T | R:0
Magenta 28% y fuente | G:51 #003356
Negro 75% | B:86 I
|
|
|
|
|
|
|
|
Cyan 100% I R:0
Magenta 28% Ojos peces | G:51 ! #003356
Negro 75% I B:86
|
| R:68
Cyan 60% Aletas peces G:200 #44C8F5
I B:245 '
|
| R:0 [
Cyan 100% Corriente | G:174 #00AEEF
) B:239
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Colores complementarios

HEX
CMYK | RGB | Code
T T
| |
| |
| R:12 |
1125
| |
. C_Isiar; ggz) . G:194 |  #7DC242
marillo o | B: 66 |
| |
| |
| |
Cyan 100% | R:0 |
Magenta 28% | G:51 | #003356
Negro 75% | B:86 |
| |
| |
Cyan34% R:89 |
Magenta 72% | G'- 46 | #592E07
Amarillo 100% | B :7 |
Negro 60% | ’ |
| |
| |
| |
| R:252 |
Blanco | G:252 |
| B:252 |
| |

Estos son los colores que priman en el acom-
panamiento de la comunicacién visual de la
Institucion en campanhas, presentaciones,
publicaciones, etc.
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N 3.La tipografia

La fuente del logotipo es la NeuropoliticalRg
Regular, que posee unas caracteristicas espe
ciales que la hace encajar en un espacio muy
especifico en el centro del é6valo, es una letra
expandida, que emsambla preciso en el espa
cio central de la'C' que contiene el logosim
bolo.

La fuente complementaria es la News Gothic
en la que va escrito 'Corporacién Auténoma
Regional del Magdalena' todo en mayusculas.
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Tipografias

Tipografia principal

NeuropoliticalRg-Regular
abcdefghijkimnopqrstuvwxyzABCDERG
HUJKULMNOPQRSTUVWXY Z,.;.0# 2341567
830

Tipografia complementaria
News Gothic BT Bold Extra Condensed

abcdefghijkimnopgrstuvwxyzABCDEFGHIJK
LMNOPQRSTUVWXYZ,.;:@#1234567890
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Transformacion
tipogrdfica

-COR

—

PAMA

v
CORPAMAG

Curvaturaen la
arista superior iz-
quierda y cambio

Curvaturaen la
arista superior iz-
quierda.

O

Prolongacion de
linea superior y

en el dngulode la
diagonal.

CORPAMAG

Se adiciona un outline o linea de contorno para darle mas cuerpo a la fuente.

CORPAMAG

Se adapté la fuente Neuropolitical, para darle
mas fuerza, volumen, modernidad y vigencia
a través del tiempo; también se redondearon
algunas aristas para alcanzar las modificacio-
nes estéticas requeridas y fue transformada la
‘G’ para mejorar su legibilidad.
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Relacion nombre/logosimbolo

CORPAMAG

El nombre de la entidad: ‘'CORPAMAG’ se
ubica centrado en el interior del évalo que es
una gran ‘'C’.
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Relacion logo / nombre institucion

R e E LIURPURACI[IIN AUTONOMA REGIONAL DEL MAGDALENA
BN ' Www.corpamag.gov.co

CORPORACION AUTONOMA REGIONAL DEL MAGDALENA
Www.corpamag.gov.co

En los casos que se requiera, el logosimbolo va
acompafado con el nombre completo de la Corpo-
racién en los formatos que tienen contexto legal,
en la comunicacién hacia el publico en general se
utilizara solo el logosimbolo.
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I 4. Limites

Algunos pardmetros a tener en
cuenta para la correcta utilizaciéon
de la imagen.
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Area de Isolacidon

S

(49 ((CORPAMAG

T e WS g W
W g @

Es la zona que protege la integridad del logotipo y
que no puede estar intervenida por ningln tipo de
texto, objeto o gréfico, esta area se traza tomando
como referencia la altura de la zona blanca en el
centro del 6valo (a) en la que esta contenida la
palabra "CORPAMAG'.
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Area de Reserva

Esta es una zona blanca que rodea todo el
6valo del logotipo y se utiliza para resaltarlo
especialmente sobre fondos complejos, de
colores oscuros o fotografias. La distancia
del évalo blanco equivale a ancho del
tronco del arbol grande de la parte baja de
la escena central.
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Tamano minimo

1.4 cm

2.5cm

CORPAMAG

El logotipo no debe utilizarse en un tamafio
inferior a 2.5 centimetros de ancho, para esos
casos se utilizara opcién tipografica como se
muestra en la pagina 32, debido a que se
hace dificil su lectura en tamanos inferiores a
este.
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Usos no permitidos

aore otros

s~ =

CDRPAMAG -

Alterar los colores. Compactarlo. Colocarlo sobre otros ele-
mentos sin el drea de reserva.

R e _ O

19" (CORPAMAG

‘.(.‘.‘:.‘::_‘ .‘.-.‘.‘:-::'.
W O W g Yo

e
W -

W @<

WL < W< < - &
- -

Modificar la tipografia. Estirarlo. Cambiar proporciones
de los elementos.
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N 5. Planimetria
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1080 px

9817 px 1 Esta planimetria busca garantizar
el correcto uso del espacio en las
Corporacién Auténoma P o . .
Regional del Magdalena AREA LOGO CORPAMAG] imagenes destinadas para las redes
sociales - RRSS y respetar el
espacio al momento de distribuir la

informacion.

1350 px
981,7 px

AREA LOGO DE CAMPANAS - HASHTAG - SITIO WEB
INFORMACION CONTACTO - BOTONES

. 134 px

Area de informacion . Area de logos de campafia, hashtag, sitio web, etc.

@ Areadereserva @ Areadelogo



“ ~Todos'
" SOMos

Manzanares ™

W Lo

Qv

102 Me gusta
2 hours ago

. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur

A Q O ¢

Imagotipo: Horizontal
Ubicacién: Superior Izquierda

Conservacion.

Siielo™®

Qv W

102 likes
2 hours ago

. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur

Q ® & e

Imagotipo: Vertical
Ubicacién: Superior Central

El Imagotipo de la Corporacion
Auténoma Regional del Magdalena
- CORPAMAG puede aplicarse en
su version horizontal, vertical o
unicamente el isotipo, siemprey
cuando se ubique de la manera
correcta tal y como se ve en los
ejemplos.




¥
Los animales =

% SILV_ESTRES

mert ot e i Fribtak nadurad

o 2l
" Contactaneos o llamanos.
[sELER AN, r_n:_f._}n voluntarnc

Qv
102 likes
2 hours ago

. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur

A Q © ©

Imagotipo: Horizontal

Ubicacion: Inferior Izquierda

AUTQRIDAD DE
NUESTRAS SELVAS

Qv
102 likes
2 hours ago

. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur

Q ©® ©

Imagotipo: Vertical
Ubicacioén: Inferior Central

N

Qv
102 Me gusta
2 hours ago

. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur

Q ®© ©® e

Imagotipo: Isotipo
Ubicacién: Superior Derecha

W




1080 px 1080 px

Video Portada de video

Esta planimetria
busca garantizar el

B B correcto uso del
g 2 espacio en los videos
2 2 verticales destinados
para las redes sociales
- RRSS, ya que es
importante evitar
invadir el area de
iconos y textos
predeterminados por
las plataformas.
Area de reserva @ Arecade logos Area de reserva @ Area delogos
Area central del video @ Area de textos Area de titulo @ Area de subtitulo



C ' > A
nr;rjseﬁ-rvacmn

-,

EL CORAZONDE 4 "\ |
NUESTRO PLANETA () R ue Q

367

QCorpamag Seguir "n_'_\ag" Seguijr‘;:'- QCorpamag Seguir

Your description goes here tion goéé hefe Your description goes here
2 Les gusta a mariacabc mariacabc 2 Les gusta a mariacabc
5 Asitwas - Ha. {a.. A Asitwas - Ha.

AN Q & © An QA & © An QA & ©




s 6. Como se
utiliza?

En esta seccién se especifica con claridad
cual es la variacién del logotipo a utilizar de
acuerdo a las diferentes alternativas, forma-
tos y métodos de impresion.
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Manejo del Logo

A. Para policromias y formatos digitales

aa-tle,
-

WL < @< @<
W W< gp< W<

Para la mayoria de los casos se utilizara esta
versién completa del logotipo: en impresién
digital, en policromia, videos, pantallas de
computadores, celulares y otros dispositivos
electrénicos.
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Manejo del Logo

B. Para impresiones de pocas tintas

Para el bordados o serigrafias en los uni-
formes, se realizé esta version simplificada,
que tiene un limite de colores (6 tintas planas
mas blanco) donde se resume el contenido se
quitan las nubes, las ondas del agua, los
verdes y los azules se reducen a dos y los
marrones a uno.
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Pantone

232-2

286-1

273-1

318-3

213-1

6-6




Manejo del Logo

C. Monocromatico

F?,I
‘(i‘ e b < <
e < i< <
aall YRR

Para serigrafias, impresiones sobre cartén,
tallado sobre madera, sellos, en impresos de
bajo costo a una tinta, o fotocopias, esta es la
alternativa ideal. En esta se simplifican las
formas y se obvian algunos detalles para
destacar otros.
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Manejo del Logo

D. Monocromatico invertido

Esta es una version especifica para utilizar
sobre fondos oscuros. Se destacan elemen-
tos opuestos a la alternativa anterior, con el
objetivo de lograr que los nevados sean

=
Sl

!E_f

- _.-!1; i g g
siempre mas claros que el fondo. - - -
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Manejo del Logo

E. Escala de grises

W g

Para impresiones de una sola tinta litografica.
como formatos que se fotocopian o facturas.
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Manejo del Logo

F. Espacios horizontales

CORPAMAG

Finalmente, para impresiones en espacios
reducidos o muy horizontales como lapiceros,
recomendamos la utilizacién de la palabra
‘Corpamag’ en su fuente.
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Las rayas

Aqui aparece un tratamiento especial en el
logotipo, que a una tinta se hace necesario
debido a que la escena lo requiere, ya que
tiene 2 planos de montania, la nieve y el cielo,
estas lineas son irregulares como de grabado
o talla sobre madera.
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7. Aplicaciones

Se muestran algunos ejemplos de diferentes
formatos en donde se aplica el uso

de la marca delainstitucién como guia
parapiezas futuras
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le Oficios

Este formato en su versiéon 14 es la Hoja
de Oficios actualizada y autorizada para
todos los documentos de caracter oficial,
comunicacién interna y externa en la
Corporacién Auténoma Regional del
Magdalena

FR.GD.020

CORPORACION AUTONOMA REGIONAL DEL MAGDALENA

NIT.800.099.287-4

Avenida del Libertador No. 32-201 Barrio Tayrona, Santa Marta D.T.C.H., Magdalena, Colombia

Teléfono: (57) (605) 4380200 — (605) 4380300
www.corpamag.gov.co — email: contactenos@corpamag.gov.co
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Lapiceros










Vehiculos Oficiales




Pendones

Corporacién Auténoma
Corporacién Auténoma Regional del Magdalena
Regional del Magdalena .

CORPORACION AUTONOMA
REGIONAL DEL MAGDALENA

El departamento del

Magdalena,

un territorio rico en




Backing

DE ACCION 2024 .
Institucional 2027 -

Cgr!strqyéndo N 4
participativamente
desde el territorio




Vallas de Campo

Santa Marta es un
-~ Ecositema fragllf_ _

ol

'*:—*'w i anosa cuidarlc ;?;:"
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Vallas Proyectos

MANTENIMIENTO Y RECUPERACION DE LAS CONDICIONES AMBIENTALES

DEL COMPLEJO DELTA ESTUARINO CIENAGA GRANDE DE SANTA MARTA

— - - No. LP 005 de 2023

. @ OBJETQ ¥ RECUPERACION DE LAS CONDICIONES AMBIENTALES DEL COMPLEID DELTA
mMmumnmnmulmMumm
N ramen. DE AGUA Y OTRAS ESTRATEGIAS ADICIONALES

{3 i CONSORCIO CGSM4
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Banner Web

Participa en la

CARACTERIZACI6 DE USUARIOS 2023
" “@ ) de CORPAMAG
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Te invitamos a diligenciar el formulario, |
para hacer parte del fortalecimiento de Q
nuestra Entidad. ‘




Footer correo

Corporacién Auténoma Avenida del Libertador 32 - 201 0@ Oo
o Sede Principal Santa Marta
Regional del Magdalena Teléfonos: 605 438 0300 - 605 438 0200 WWw.corpamag.gov.co




Fachada Institucional

Intalar un logotipo en acrilico en la fachada
de la sede principal; se propone en la pared
despejada que da hacia la bajada del puente
y sobre la puerta de acceso el texto ‘Corpo-
racién Auténoma Regional del Magdalena'.
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Portada Diapositiva

CORPORACION AUTONOMA
REGIONAL DEL MAGDALENA

WWW.corpamag.gov.co



Cuerpo Diapositiva

CORPORACION AUTONOMA

~7 REGIONAL DEL MAGDALENA




Camisa Manga larga blanca




Camisueter Tipo Polo blanco
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Gorra blanca




Camisa manga larga azul




Gorra azul navy




Chaleco




ACOMPANAMIENTO
IMAGOTIPO CAMISAS
Y SUETERS




CORPAMAG

— o/l .

ACOMPANAMIENTO IMAGOTIPO
CAMISAS Y SUETERS

Para el uso del imagotipo de De igual forma podré ir

la Corporacién en Camisas y acompanado, en casos
Sueters, bordado o excepcionales, con el logo de
estampado, sélo se permite el otra entidad local o nacional
acompanamiento al lado de acuerdo a las directrices de
derecho de otro logo la Oficina de Comunicaciones

correspondiente a campanas
desarrolladas por Corpamag,
por ejemplo: Hazte amigo del
Jaguar, Agua Dulce para la
Ciénaga, Todos Somos el Rio
Manzanares, etc.



COBRANDING




COBRANDING

El logo de la Corporacién Auténoma Regional del Magdalena, debe situarse al lado izquierdo
o derecho segun la preponderancia jerérquica de la Entidad u Organizacién aliada.

1. En el caso de varias entidades pUblicas del orden territorial o local deberdn ir en orden de
jerarquia de izquierda a derecha.

2. Por otro lado, cuando se trate de alianzas con empresas privadas o pdblicas, fundaciones
u ONG, el logo de la Corporaciéon Auténoma Regional del Magdalena se deberd ubicar de
primero y del lado izquierdo.

CoBranding

1. En el caso de varias entidades pUblicas del orden territorial o local

s\ CORPORACION AUTONOMA

/ REGIONAL DEL MAGDALENA
CORPORACION AUTONOMA
REGIONAL DEL MAGDALENA




VOCEROS
INSTITUCIONALES




El vocero oficial y principal de
la Corporacién Auténoma
Regional del Magdalena
CORPAMAG es el Director
General, siendo la cabeza de
la entidad y representante
legal de la misma.

Como voceros secundarios se
encuentran en primera
instancia los subdirectores y
lefes de oficina que hacen
parte de la alta direccién y
funcionarios profesionales
especializados, que tienen a
su cargo funciones propias de
su conocimiento y experiencia,
en el desarrollo de la misién
institucional, asignados por el
Director General bajo la
supervisién de la Oficina de
Comunicaciones.

VOCEROS INSTITUCIONALES

Los Voceros de CORPAMAG son:

El Director (a) General

El Subdirector (a) de Gestion Ambiental

El Secretario (a) General

El Jefe (a) de la Oficina de Planeaciéon

El Subdirector (a) de Educacion Ambiental
El Subdirector (a) Técnico

El jefe (a) de la Oficina Asesora Juridica

El Jefe (a) de Control Interno

El jefe (a) de la Oficina de Comunicaciones
El Bidlogo (a) Marino

El Bidlogo (a) encargado de fauna terrestre
Coordinador (a) del Centro de Atenciény
Valoracion de Fauna Silvestre
Coordinadores (a) de Grupos de Ecosistemas
de CORPAMAG



LISTADO DE VOCERIAS DIGITALES

En cumplimiento de la Ley
2345/2023 articulo 7, los
Manuales de Identidad Visual
incluirdn adicionalmente, “Las
cuentas autorizadas para el
ejercicio de la voceria
institucional, con el fin de
informar a la ciudadania
acerca del ejercicio de las
funciones publicas de la
entidad estatal a través de las

Corporacion Auténoma Regional
del Magdalena-Corpamag

. o @CORPAMAG
redes sociales o los distintos
medios de comunicacién”.
Con base en lo anterior, las CORPAMAG
cuentas institucionales,
administradas por la entidad a @corpamag

través de la Oficina de
Comunicaciones de

CORPAMAG son:

Corporacion Auténoma
Regional del Magdalena

0009




MODIFICACIONES AL MANUAL

El presente Manual de
Indentidad Visual de la
Corporacién Auténoma

Regional del Magdalena m
CORPAMAG, ajustado en el
marco de la Ley 2345 de
2023, podré tener
modificaciones a futuro en el
capitulo APLICACIONES, de
acuerdo a las necesidades y

requerimientos que se
presenten en la Corporacién.

-
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CREDITOS

Alfredo Martinez Gutiérrez
Director General de Corpamag

Angelina Garcia Aycardi e ‘*

Jefe de Comunicaciones Corpamag

Paul Laguna Panetta 5 < CORPAMAG

Secretario General
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ANEXO SOCIALIZACION

El Manual de identidad visual de la Corporacion Autonoma Regional del Magdalena
CORPAMAG fue socializado para el publico interno y externo a través de diferentes
canales de comunicacion y adoptado por Resolucion 2844 de junio de 2024.

Los espacios utilizados para socializar fueron la pagina web institucional
www.corpamag.gov.co en la seccidon Sala de Prensa, por las Redes Sociales

Facebook e Instagram, Intranet, Boletin Interno y Encuesta de Satisfaccion



http://www.corpamag.gov.co/

ANEXO SOCIALIZACION

Pagina web Institucional www.corpamag.gov.co

Enlace de Consulta: https://www.corpamag.gov.co/archivos/comunicaciones/manual-
Identidad-visual.pdf

« C % corpamag.gov.co/arch municat nual-identid Lpdf b S A
€ S O % ccrpamag.gov.cojindex php/ssisdeprensa/plan-de-comuricacionss Q% 4 e
MANUAL CORPAMAG LEY 2345
Plar municaciones 2024-2 Plan de Comunicaciones de la
Corporacién Autanoma Regional del Magdalena para el periodo 2024 2027
(pdr (06-01-2025)
Plan de Comunicaciones Plan de Comunicaciones de la
Corporacion Autanoma Regional del Magdalena para el perioda 2020 2023
tdod) (15-08-2021)
Resolu 1912 del 24 de marzo de 2021: Por la cual se actualiza el Plan
stratégico de Comunicaciones de la Corporacion Auténoma Regional del
Magdalena - CORPAMAG, definiéndose como la directriz, en materia MG nUCI| de
comunicacional para la entidad en el periado 2020-2023 (pdf) (15-04-2021) Iden'idad
onsulte el Manual de identidad visual: de la Corparacién Autonoma Visuql

Regional del Magdalena C

; orpamag

ilte Nusstra Revista Ar

=



http://www.corpamag.gov.co/
https://www.corpamag.gov.co/archivos/comunicaciones/manual-identidad-visual.pdf

ANEXO SOCIALIZACION

Redes Sociales

9:05 all TE - Estadisticas no disponibles @ Crear anuncio

< Corporacién Auténo... @ + »° Q

07

MANUAL DE [fb Me gusta Q Comentar @ Enviar ;{> Compartir
IDENTIDAD VIsuAL #EsNoticia... mas
*

Corporacion Autonoma Regional del

s|I* - Audio original corpamag -
EN EL MARCO DE LA LEY 2345 DE 2023 Magdalena-Corpamag

Para aportes y sugerencias comunicate a: Estadisticesnc disponibles @ G Publicado por Instagram
comunicaciones@corpamag.gov.co o7 25 de jun. de 2024 - Q
Celular: @Y Megusta (Q Comentar (O Enviar > Compartir Consulte y descargue en nuestra biografia o en

3'“ 685 7660 WWwWWw.corpamag.gov.co el i Manual de Identidad

Corporacién Auténoma Regional del _ i
Magdalena-Corpamag Visual de @Corpamag, ajustado de acuerdo a la Ley

o dorg) 2345 de 2023 "Por medio de la cual se implementa
Gorneuits y devcergue o0 v bografiacen el Manual de Identidad Visual de las entidades
www.corpamag.gov.co el anual de Identida IV .
i Visual de @Corpamag, ajustado de acuerdo a la Ley estatales, se prOhlben las marcas de gOblernO y se
2345 de 2023 “Por medio de la cual se implementa . .
,':,‘j’,:',‘;;’,je el Manual de Identidad Visual de las entidades establecen medidas para la austeridad en la
CVisua/ estatales, se prohiben las marcas de gobierno y se pUbllCIdad estata|"
S Reiog establecen medidas para la austeridad en la
publicidad estatal”
T Trmmmm——. Nos gustaria conocer tu opinién
https://forms.gle/XswNseaQGdPyhqHY6 https://forms.gIe/XszseaQGd Pth HY6
Encuesta disponible hasta el 27 de junio 2024
#imagenVisual #Corpamag Encuesta disponible hasta el 27 de junio 2024

e @ © o @

#lmagenVisual #Corpamag




ANEXO SOCIALIZACION

Encuesta a grupos de interés

CORPORACION AUTONOMA REGIONAL DEL MAGDALENA
NIT. 800.099.287-4

INFORME RESULTADO ENCUESTA DEL MANUAL DE IDENTIDAD
VISUAL DE CORPAMAG 2024-2027

Cumpliendo con la Ley 2345 de 2023, CORPAMAG actualizd el manual de identidad visual, en
donde se presentd, de manera detallada, el uso de la imagen corporativa v los vocenos
institucionales y digitales para la divulgacion de informacion.

En el marco de la Ley se llevd a cabo la socializacion de este Manual y se realizd una encuesta
para el publico intemo y externo, la cual fue compartida a través de la pagina web de la
Corporacion www.corpamadg.gov.co y en redes sociales.

La encuesta en mencion contd con 4 preguntas y fue diligenciada por nueve (%) personas,
identificado los siguientes resultados:

1. ;Esta encuesta la responde en calidad dé?

= Funcion
ano

= Contrati
sta

= Ciudada
no

Avenida del Libertador No. 32-201 Bamo Tayrona, Santa Mara 0UT.C.H., Magaalena, Colomidla
Tesefono: (57) (505) 4360200 — (605) 4350300
WA, COMIEM 30.00%.C0 — emall: contact=nos@oaramag.gow.co
FR.GD.020 Pagina 1oe 4 VErsion 14_24062022
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ANEXO SOCIALIZACION s it
@ NIT. 800.080.267.4

1A 1A I RESOLUCION No. 23445
Resolucion adopcion Manual de Identidad N 1 JUN, 2004

“Por Ia cual se adopta el Manual de Identidad
Visual de la Corp A gional del Magdalena - CORPAMAG"

El Director General de la Corporacién Auté Regional del Magdalena-CORPAMAG, en gjercicio de
sus atribuciones constitucionales, legales y en especial las otorgadas por la Ley 99 de 1993 y

CONSIDERANDO
Que la Corp ion Auté Regional del Magdalena - CORPAMAG -, es un ente corporativo de
caréacter publico del orden nacional, que como su nombre lo indica, cuenta con autonomia administrativa
yfi i asl como imonio propio y p fa juridica, encargada por mandato de la ley de la
imini ion del medio i y los les, asl como bién de propender por el

desarrollo sostenible del Magdalena.

Que con la expedicién de la Ley 2345 del 30 de diciembre de 2023, se implementé el manual de

identidad visual de las entidad Imente se prohiben las marcas de gobierno y se
bl didas para la austeridad en la publicidad estatal.

Que el articulo 1° de la citada ley disp “Objeto. Estable didas que p itan unificar a i

de las entidades estatales a través de la implt ién del M: | de idad Visual, prohibiendo

las marcas de gobiemo con el fin de impedir que se pierda la identidad institucional, ademéas de
tabl didas que p la austerid: Jen la publicidad estatal”. Y asi mismo, en el articulo 2°

se gra como desti ios delanormaa “.. los olganismos o dependencias del Estado a los que

la Constitucion o la ley les iende el ejercicio de funci plblicas”.

Que el Depai Admini ivo de la Funcién Publica - DAFP, expidi6 el manual para la

implementaciéon de la Ley 2345 de 2023, li jo en los desti jos de la misma, a los Entes

Corporativos Auténomos, por tener a su cargo el ejercicio de funci publi

Que con el fin de dar cumplimiento a lo dispuesto en la Ley 2345 de 2023 la Oficina de Comunicaciones,
ha elaborado el M: | de Identidad Visual de CORPAMAG.

Que con la elab i6n del M | de Identidad se pretende disefiar, implementar, desarrollar y
mantener lineamientos lizados, que g icen por parte de esta Entidad, la conservacion y el
adecuado manejo de la imagen corporativa, para un mayor impacto y al de las campafias y
estrategias de comunicacién, que se divulguen a los ciudadanos en desarrollo de las funciones

misionales que le asisten.

Avenida del Libertador No. 32-201 Barrio Tayrona, Santa Marta D.T.C.H., Magdalena, Colombia
Teléfono: (57) (605) 4380200 ~ (605) 4380300
WWW.COMDAMAQ.qov.co ~ email;
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